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Załącznik nr 1 do Zapytania ofertowego na Strategię wołowiny w ramach zadania pt. „Ochrona wizerunku polskiego sektora wołowiny 

oraz informowanie o jakości i cechach mięsa wołowego w Internecie” 

 

 

OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

 

Przedmiotem zamówienia jest realizacji strategii promocji wołowiny w ramach zadania pt. „Ochrona wizerunku polskiego 

sektora wołowiny oraz informowanie o jakości i cechach mięsa wołowego w Internecie” finansowanego z Funduszu 

Promocji Mięsa Wołowego. 

 

Termin realizacji zamówienia: do 01.07.2024 r. 

 

Cel zamówienia: 

Realizacja strategii promocji wołowiny i marki Wołowina Polska w ramach realizacji zadania pt. „Ochrona wizerunku 

polskiego sektora wołowiny oraz informowanie o jakości i cechach mięsa wołowego w Internecie” 

 

Zakres oferty: 

• Wynagrodzenie wykonawcy strategii; Wynagrodzenie ekspertów pracujących przy przygotowaniu strategii 

Koszty związany z wynagrodzeniem dla osób pracujących nad strategią. Ekspert/eksperci z doświadczaniem w zakresie 

analizy przepisów i dokumentów legislacyjnych, w tym z sektora wołowiny, analiz rynkowych, technologii produkcji, 

zrównoważonego rozwoju, systemów certyfikacji, budowania strategii, marketingu sprzedaży na rynkach 

rolnospożywczych. 

Min. 4 osoby. 

 

• Przygotowanie raportu analitycznego w zakresie promocji polskiej wołowiny w kraju i zagranicą  

Koszt związany z przygotowaniem raportu analitycznego nt. polskiej wołowiny w kontekście ochrony wizerunku i 

informowania o zaletach mięsa wołowego. 

Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego m. in. wkład merytoryczny, treści. 

 

• Cykl spotkań z ekspertami i interesariuszami strategii promocji [5 spotkań] 

Przygotowanie i przeprowadzenie spotkań z zakładami rozbioru, eksporterami, hodowcami, podmiotami gastro i horeca; 

spotkania nt. ochrony wizerunku i informowania o zaletach mięsa wołowego. 

Wykonawca ustali z Zmawiającym szczegóły dotyczące cyklu spotkań (w tym listę uczestników, sposób i miejsce 

przeprowadzenia szkolenia). 

 

• Opracowanie i wykonanie identyfikacji wizualnej i logotypów 

Koszt związany z opracowaniem i wykonaniem identyfikacji wizualnej i logotypów będących elementem strategii promocji 

wołowiny i marki Wołowina polska. Wizualizacja będzie obejmowała sposoby obrendowania. 

Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego m. in. opracowanie wizualizacji, logotypów. 

 

• Opracowanie pogłębionego raportu analitycznego  dotyczącego pozycji sieciowej sektora wołowiny, w tym 

„zmapowania” interesariuszy i antagonistów sektora wołowiny. 

Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego m. in. wkład merytoryczny, treści. 

 

Pozostałe kluczowe informacje dotyczące Zamówienia 

• Wykonawca przed przystąpieniem do realizacji zamówienia prześle do akceptacji Zamawiającego harmonogram 

(plan) wykonywanego zamówienia. 
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• Wszystkie działania dotyczące realizacji zamówienia Wykonawca przedłoży do akceptacji Zamawiającego 

• Wykonawca poda datę i miejsce spotkań nie później niż 7 dni przed planowanym terminem spotkań. 

• Wszystkie wytworzone na potrzeby zadania wpisy, posty, raporty, materiały oraz dokumenty będące integralną 

częścią Zamówienia będą zawierały: #FunduszePromocji oraz Logotyp Fundusze Promocji zgodnie z obowiązującymi 

zasadami umieszczonymi na stronie: https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-

spozywczych  

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych
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